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Planteamiento del problema
Alcance

Objetivo general

Objetivos especificos
Justificacién

Resumen Ejecutivo

Capitulo I Patrimonio como detonador turistico
regional

1.1 Concepto de patrimonio (UNESCO, OMT,
CONACULTA)
1.2 Clasificacion del patrimonio
1.3 Catélogo de patrimonio regional del Valle del
Mezquital (29 municipios)
1.4 Actores del desarrollo turistico
1.4.1Sector Publico
1.4.2 Sector privado (PST)
1.4.3 Comunidad anfitriona (comunidades
con vocacién turistica del Valle del Mezquital)
1.4.4 Tipo de turista o visitante que arriba
al Valle del Mezquital y se perfil

Capitulo 1l Disefio de un Producto de
Animacion Sociocultural

2.1 Anélisis situacional para determinar la
viabilidad del proyecto
2.2 Descripcion de la empresa
2.2.1Nombre, logotipo, slogan
2.2.2 Misién
2.2.3 Vision
2.2.4 Objetivosdel producto de animacién
sociocultural
2.2.5 Historia
2.2.6 Giro
2.3 Conformacion del producto turistico
2.3.1 Descripcion del producto
2.3.2 Descripcion de las actividades a
desarrollar y justificacion
2.3.3 Procedimientos administrativos y
operativos de las actividades
2.3.4Capacidad de carga
2.3.5Determinacién de servicios
2.3.6Disefo deequipamiento e insumo
necesario (vestuario, escenografia entre otros)

2.3.7 Establecimiento de precios y tarifas

2.3.8 Determinacion de puestos y
funciones

2.3.9 Determinacién de necesidades de
educacion y capacitacién
2.4 Analisis de mercado

2.4.1 Perfil de mercado

2.4.2 Mercado meta

2.4.3 Comercializacién (MKT)
2.5 Proyeccién de turistas por demanda esperada
2.6 Financiamiento

Capitulo Il Normatividad del proyecto

3.1 Marco legal aplicable al proyecto

3.1.1 Leyes y reglamentos(INAH y del
lugar)

3.1.2 Normas oficiales mexicanas
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